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Aufbau der vierten Projektphase ,Vor Ort aktiv werden und die eigene
Gestaltungskompetenz erproben”

Das Projekt ,,River links — 4x4 Flussverbindungen” wurde konzipiert, um im Schulnetzwerk das
Gewadssernetz weltweit zu entdecken und dabei Gestaltungskompetenz und vernetztes Denken zu
fordern. Aber ist so viel Vernetzung liberhaupt né6tig? Wir sagen ganz klar: Ja!

Die Herausforderungen unserer Zeit lassen sich weder raumlich isoliert noch durch einzelne,
fachspezifische Anséatze I6sen. Sie erfordern den Blick Gber den Tellerrand, das Zusammenwirken
verschiedener Steuerungsebenen und Disziplinen, kreative Ideen fiir neue Lésungswege und die
Bereitschaft, zwischen heutigen und kiinftigen Generationen gerechte Wege im Umgang mit Natur und
natirlichen Ressourcen auszuhandeln.

Dazu gehort auch, die junge Generation in diese Verhandlungen aktiv einzubinden, ihr
Gestaltungskompetenz zu vermitteln und sie in die Lage zu versetzen, ihrer Stimme Gewicht zu
verleihen. Das ist das Ziel unseres Projekts, und die Fliisse geben uns reichlich Stoff, um damit zu
beginnen...

Die vierte Phase rund um das Thema ,,aktiv werden” dient uns

= das neu gewonnene Wissen zu vertiefen

= Andere zu erreichen und unsere eigene Haltung zu kommunizieren
= die eigenen Gestaltungskompetenz zu erproben

= Erfolge direkt wahrzunehmen

= Offentlichkeitsarbeit zu entwickeln und Themen kreativ und Zielgruppengerecht publik zu
machen

= Auszuprobieren, was jede und jeder von uns Zuhause leisten kann

Die Themen virtuelles Wasser und Mikroplastik aktiv angehen

All das neue und spannende Wissen, das in den vorrangegangenen Phasen erarbeitet und gelernt
wurde, drangt nun darauf, in die Alltagswelt Glbernommen und an Andere weitergegeben zu werden.
Schilerinnen und Schiiler haben Ziele, Ideen und Vorstellungen, wie sich unsere Welt verandern und
entwickeln kann und soll. Das Engagement und die kreative Energie der Schiilerinnen und Schiler
bendtigen einen Raum zur Realisierung. Im Folgenden werden Anregungen gegeben und bereits
gestartete und durchgefiihrte 6ffentliche Aktionen und Programme vorgestellt. Sie sollen als Impulse fir
eigene Ideen und dhnliche Aktionen dienen, sowie Lust und Mut machen, diese wirklich in die Tat
umzusetzen.

Zudem werden Ideen und Vorschlage aufgezeigt, die deutlich machen, was jede und jeder von uns
personlich oder gemeinsam tun kann.

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV
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Ubertragung auf den Unterricht in Stufe 8/9
Wie lasst sich dieser theoretische Ansatz in einem Schulprojekt mit Leben fiillen?
Um mit Schiilerinnen und Schiilern eine 6ffentliche, spannende und interessante Aktion zu planen ist es
wichtig, die folgenden Fragen gemeinsam zu diskutieren und zu beantworten:

e Wen wollen wir erreichen?

e Was genau wollen wir mitteilen?

e Was wissen wir bereits selbst dartiber? Welche Informationen fehlen uns noch?

e Was wollen wir selbst mitnehmen und was wollen wir Anderen mit auf den Weg geben?

e Welche Mittel und Ressourcen stehen uns zur Verfligung?

e Welche Aktionsmethode eignet sich am besten?

e Wen kdnnen wir um Hilfe und Unterstiitzung bitten?
Ideen fiir den personlichen Alltag

Nachhaltige Kleidung
Wir Deutschen kaufen im Jahr durchschnittlich 18 kg Kleidung. Damit sind wir Weltspitze im
Textilkonsum. Rund die Halfte aller Kleidung wird aus Baumwolle hergestellt. Hauptanbaugebiete sind
die USA, China, Pakistan, Indien und Usbekistan. Der Anbau von Baumwolle ist mit zahlreichen
Problemen fiir Umwelt und Gesundheit verbunden. Baumwollpflanzen bendétigen sehr viel Wasser,
wodurch Flisse und Seen in den Anbaugebieten versiegen. Die Boden versalzen und der
Grundwasserspiegel sinkt. Zudem werden auf den Baumwollplantagen enorme Mengen an chemischen
Dingemitteln und Pestiziden verwendet — der Einsatz von Chemikalien ist ungefahr 8-mal so hoch wie
beim Nahrungsmittelanbau. Ca. 25 Prozent des weltweiten Insektizid-Marktes und 10 Prozent des
Pestizidmarktes entfallen auf den Baumwollanbau. Dadurch kommt es zu Umweltschdaden, wie der
Verseuchung des Grundwassers und der Béden. Von den Fertigungslandern werden die T-Shirts oder

Jeans schliefSlich nach Deutschland transportiert, wo sie oft zu Schnappchenpreisen verkauft werden.
Auch teure Marken garantieren keine faire Entlohnung oder 6kologische Produktion.

Was kann man tun?

= Tragt eure Klamotten langer und fragt euch beim Shoppen, ob ihr das T-Shirt wirklich braucht
oder ob es nach ein paar Mal Tragen sowieso wieder out ist.

= Deckt euch mit Klamotten vom Flohmarkt oder Secondhand Laden ein — dort gibt es haufig
ausgefallene Teile, die nicht jede und jeder Zweite tragt

= Kauft Klamotten aus Biobaumwolle und Fairem Handel. Schaut auf Glitesiegel, die verschiedene
Organisationen entwickelt haben, z.B.

FAIRTRADE

Certified Cotton

= Erkundigt euch bei den Kleidungsherstellern nach den Produktionsbedingungen

(Quelle: Agrar Koordination; KonsUMWELT Bildungsmappe I: Verantwortungsvoller Konsum: Wir kénnen auch
anders! http://www.qoing-green.info/materialien/; www.agrarkoordination.de )
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Plastik im Alltag vermeiden

Was ihr tun konnt

@ Deutsche Umwelthilfe

Nicht liegenlassen Vermeide Titten Trenne & Recycle Sagwas Hilf mit Kaufe Mehrweg Unterschreibe

7

Lehne Plastiktiiten
ab. Nutze Mehrweg-
beutel oder Ein-
kaufskorbe.

Trenne Deinen Miill,

Lasse keinen Miill damit er recycelt

achtlos liegen.

werden kann.

Mikroplastik im Alltag vermeiden

l

Sei aktiv und frage
Firmen nach um-

weltfreundlicheren
Verpackungen.

NAZ

Unterstiitze Peti-
tionen zum Um-
weltschutz und
fordere Politiker
zum Handeln auf.

Mach bei Miillsam- Kaufe Getranke in
melaktionen mit. Mehrweg-Flaschen.

Mikroplastik verursacht in der Umwelt erhebliche Schaden. Es gelangt zum Beispiel durch den Gebrauch
von Plastik, wie Tlten und Verpackungen, sowie durch den Gebrauch bestimmter Duschgels und
Zahnpasta in die Flisse und Meere. Unsere zumeist aus synthetischen Materialien hergestellte Kleidung
tragt ebenfalls erheblich zur Anreicherung der Umwelt mit Mikroplastik bei. Bei jedem Waschgang
werden unzadhlige Plastikteilchen von der Kleidung getrennt und ausgewaschen. Waschmaschinen und
Klaranlagen sind nicht in der Lage, diese Partikel herauszufiltern.

Es gibt dazu verschiedene Mdglichkeiten, so zum Beispiel den Guppyfriend-Waschbeutel, der von der
gemeinnitzigen Organisation STOP! MICRO WASTE mit produziert wird. Er verhindert die Abgabe der
Mikroplastikteilchen in das Waschwasser, indem er diese innerhalb des Beutels auffangt. Durch seine
glatte Oberflache, werden die Kleidungsstilicke sehr schonend gewaschen und somit ebenfalls ihre

Haltbarkeit verlangert.

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV
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(

(Quelle: Langbrett / Guppy Friend / Kickstarter http.//quppyfriend.com/)

STOP! MICRO WASTE ...

... ist eine gemeinntzige Organisation aus Berlin, welche sich gegen Plastikverschmutzung in
Flissen, Seen und Meeren engagiert und Uber einen besseren Umgang mit Plastik und das
Mikrofaserproblem aufklart. Es werden Ideen zur Plastikvermeidung, -reduzierung und -
wiederverwertung im Alltag und dariiber hinaus initiiert und geforscht.

http://stopmicrowaste.com/

Ideen fiir 6ffentliche Aktionen

Organisationen, Parteien und all jene, welche auf sich aufmerksam machen mdchten, miissen in die
Offentlichkeit treten. Um Themen publik zu machen, werden Ideen und Methoden benétigt, mit denen
Menschen erreicht werden kdnnen. Dabei sollten verschiedene Vorrausetzungen geklart werden:

= Welche Zielgruppe mochten wir erreichen?

= Welche Aspekte sind typisch fiir die Region, die wir nutzen kénnen?
= Welches Ziel verfolgen wir?

* Welche Botschaft wollen wir vermitteln?

= Welche Aktionsmethode wenden wir an?

= Welche Medien brauchen wir dafiir? (Socialmedia, wie Facebook, Snapchat, Internetblogs,
Filme/Kurzfilme...)

= Welche Orte und Events sind dafir niitzlich und geeignet? (Schulfeste, Stadtteilfeste, Festivals,
Ausstellungen, u.a.)

Zu Beginn kann es hilfreich sein, mittels einer ABC-Liste oder Brainstorming — einer kreativen Methode
zur Ideenfindung in Gruppen — (Aktions-)ldeen zu sammeln. Alle kdnnen ihre Vorschlage und Wiinsche
auBern, ohne dass andere sie bewerten. Hinterher solltet ihr sortieren und dann gemeinsam schauen,
welche Aktion(en) ihr starten und umsetzen wollt.

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV
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Informationstand

Eine Méglichkeit, um die Offentlichkeit anzusprechen, sind Informationsstinde — temporér eingerichtete
Stationen. An einem Informationsstand oder Infotisch werden vor allem Informationen weitergegeben,
Fragen beantwortet und Auskiinfte tiber weiterfiihrende Informationsquellen geliefert. Ziel ist es, mit
Anderen ins Gesprach zu kommen. Infostande werden deshalb meist an von Fullgdangern stark
frequentierten Orten wie Einkaufspassagen, FuBgdangerzonen oder StraBenfesten aufgestellt. Oft
bestehen die Stande einfach aus einem Tisch als Ablageflache und einem Schirm oder Pavillon, der als
Wetterschutz und Blickfang dient. Um als Vertreterin oder Vertretereines Infostandes kompetent und
serids Inhalte weitergeben zu kénnen, ist eine gute Vorbereitung deshalb das A und O.

Was zahlt zur Vorbereitung:

= Worlber mochten wir informieren?

= Woher bekommen wir zuverlassige und objektive Informationen? (seriése Quellen, belegte
Aussagen)

= Welche Hilfsmittel bendtigen wir? (z.B. Flyer, Plakate, Modelle,...)
=  An welchem Ort und zu welcher Zeit erreichen wir die gewlinschte Zielgruppe?

= Wo diirfen wir einen Stand aufbauen? (Es muss eine Anfrage an das jeweilige Ordnungsamt
gestellt und ggf. eine Genehmigung der Stadt eingeholt werden.)

= Soll Musik gespielt werden? (Hierfiir wird eine Genehmigung der GEMA benétigt.)
Sind die Vorbereitungen abgeschlossen, kann es losgehen.

Plakate gestalten
Ein Plakat kann ein groRRer, bedruckter Bogen aus Papier oder Stoff sein, der an geeigneten Flachen in
der Offentlichkeit angebracht wird, um eine Botschaft zu Gbermitteln und zu informieren.
Worauf solltet ihr bei der Gestaltung von Plakaten achten:

- Uberschrift

- grofRe und deutliche Schrift

- pragnante und kurze Aussagen (Stichpunkte)

- Visualisierung des Anliegens durch Bilder, Comics, Zeichnungen

- nicht mit Informationen Gberladen

- nicht kleiner als A2

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV


https://de.wikipedia.org/wiki/Bogen_%28Bedruckstoff%29
https://de.wikipedia.org/wiki/Papier

7 | River Links — 4x4 Flussverbindungen @ DeutscheUmwelthilfe

Einige Beispiele

Y Flussverbindungen

o
— —
i
i

Mikroplastik

Aktionen

Das Projekt ,River Links — 4x4 Flussverbindungen” vernetzt folgende vier
Schulen miteinander: IGS Erfurt, Gymnasium Norf, IGS Linden Hannover
und Johann-Schéner-Gymnasium Karlstadt. Es bietet Jugendlichen der
Klassenstufe 7-9 die Maglichkeit, sich auf vielfltige, lebendige Weise mit
Fliissen, Wasser und Konsum auseinanderzusetzen. Es ist Teil von
,Schulen fiir lebendige Fliisse”, einem Arbeitsschwerpunkt des DUH-
Naturschutzbereichs.

www.riverlinks.de @ Deutsche Umwelthilfe Foundation

© DUH

@ Deutsche Umwelthilfe

AR kD TR Handlungsansatze im Garten

Wie kommen wir ins Handeln? So konnen wir unseren 6kologischen FuRabdruck verkleinern

Ziele fur nachhaltige Entwicklung

tige Entwi SDG's"
auf einen Zukunftsvertrag fiir alle Lander geeinigt.

felder Das Thema der
2en findet sich in den Zielen wieder.

S WasE Kompost & Permakultur
6 BOSANERYER:
Ty

Der Kompost bildet das Herz-

‘nicht, sondern alles aus dem Gar-
ten beginnt und endet mit dem
VRTINS Kreislauf nach dem Prinzip der
12 VUL 0 Permakultur. So bildet der Gar-
FRAARTRIGRSTR Kreistauf. Der e (50wl ks s s
chen konfrontiert oder auch mit Wasser verbraucht, welches die
Flichen, die sie nur Gbergangs- Ur diese
weise nutzen kbnnen - werden der Bewdsserung kbnnen unge-
die Hochbeete ohne Bodenkon- brannte Tongefae (Ollas), aber
takt gebaut. auch alte PET-Flaschen genutzt
das werden.

ARCONIC
FOUNDATION

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV



8 | River Links — 4x4 Flussverbindungen @ DeutscheUmwelthilfe

Veranstaltungen

Ausstellungen

Eine Ausstellung (auch Exposition) ist eine dauerhafte oder voriibergehende 6ffentliche Prasentation,
bei der Ausstellungsobjekte (Exponate) — oft in Verbindung mit Plakaten oder Infotafeln — einem

Publikum gezeigt werden.

Ahnlich wie bei der Vorarbeit fiir einen Informationsstand ist die Planung einer Ausstellung sehr wichtig
fr ihren Erfolg. Auch hier sollten folgende Fragen vorab geklart sein:

Was ist sind Ziel und Zielgruppe der Ausstellung?

Was stellen wir aus oder wollen wir zeigen?

Soll unsere Veranstaltung 6ffentlich oder intern stattfinden?

Mit wie vielen Personen arbeiten wir? Mussen wir Arbeitsteams bilden?
Wie viel Zeit bendtigen wir und wie viel Zeit steht uns real zur Verfiigung?

Was bendtigen wir? (Location, Material, Informationen, Vorbereitung, Kooperationspartner,
finanzielle Mittel)?

Wie machen wir unsere Veranstaltung publik (Radio, Presse, Flyer, E-Mail etc.)?

Flashmob

Das Wort "Flashmob" kommt aus dem Englischen: "Flash" bedeutet Blitz und "mob" kann sowohl das

Wort Meute bedeuten oder sich von "mobilis" ableiten, was so viel bedeutet wie beweglich. Diese

,bewegte Meute” trifft sich bei einem Flashmob an einem 6ffentlichen Ort, um fiir eine bestimmte Zeit

mittels einer bestimmten Situation oder Handlung einen ungewéhnlichen Bruch in das Alltagsleben zu
bringen. In welcher Art und Weise der Flashmob durchgefihrt wird, ist nicht festgelegt — der Phantasie

sind keine Grenzen gesetzt.

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV
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Eine tolle Aktion — der River Links Flashmob gegen Wasserverschwendung

Im September 2017 machten rund 90 Schiilerinnen und Schiiler der Integrierten Gesamtschule
Linden, der Integrierten Gesamtschule Erfurt und des Gymnasiums Norf auf den enormen
Wasserverbrauch in der Textilherstellung aufmerksam. Sie forderten einen verantwortungsvollen
Umgang mit der Ressource Wasser und einen nachhaltigen Konsum.

Mittels eines auf den Boden gezeichneten und mit Wasserflaschen ausgefiillten T-Shirt- Umrisses
zeigten die Norfer Jugendlichen auf dem Marktplatz in Neuss eindrucksvoll, wie viel Wasser flr die
Produktion eines einzelnen T-Shirts bendtigt wird. 1 T-Shirt=2000L Wasser!

© Foto DUH

Mehr dazu gibt es unter: www.riverlinks.de

Kleidertausch

Wer kennt das nicht — ein voller Kleiderschrank und nichts zum anziehen!? Aber es muss nicht immer
etwas Neues sein. Wie ware es mit einer Kleidertausch-Party zwischen Freunden oder einem
Kleidertausch-Tag an eurer Schule oder Klasse, bei der ihr finanzielle und 6kologische Ressourcen spart?

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV
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> Aktionsideen:

(Quelle: Agrar Koordination; KonsUMWELT Bildungsmappe I: Verantwortungsvoller Konsum: Wir kénnen auch
anders! http://www.qgoing-green.info/materialien/; www.agrarkoordination.de )

Auch der Kauf und Verkauf auf Flohmarkten hilft dabei, nachhaltiger zu konsumieren. Flohmarkttermine
in der eigenen Region sind ganz einfach und schnell im Netz zu finden.

Ein Flohmarkt oder Kleidertausch in der Schule macht Spal8 und kann mit Themen wie Konsum,
virtuelles Wasser und Nachhaltigkeit verknipft werden.

Weitere Beispiele flir Shoppen mal anders: www.kleidertausch.de/ und https://www.kleiderkreisel.de/

Links und weitere Unterrichtsideen

» Auf diesen Internetseiten finden SuS umfassende Informationen zu den

Stationen der textilen Kette:

*  www.baumwoll-seite.de

* http://fair-zieht-an.synagieren.de

+  www.saubere-kleidung.de

« www.umweltbildung.at/konsumaniac/index2.html

» Folgender Text fasst das Thema zusammen und eignet sich als Informationstext
fur die SuS, falls eine Internetrecherche nicht maoglich ist:
http://upcycling-fashion.com/jeans-die-blaue-sunde/

» Die visuelle Darstellung der textilen Kette einer Jeans auf einer Weltkarte liefert
Informationen fir die Ergebnissicherung im Unterricht:
http://thingsandbetterthings.tumblr.com/post/32201085660/wege-jeans

» Hier findet man viele vertiefende Lerneinheiten zum Thema:
http://mode.cleanclothes.at/start.asp?ID=231654

» Im KATE Aktionshandbuch Kleidung finden sich weiterflihrende Unterrichts-
und Projektideen sowie Hintergrundmaterialien zum Thema Kleidung:
www.kate-berlin.de/kleidung-aktionshandbuch-de.html

(Quelle: ,Schiilerheft: Umweltfreundlich konsumieren”, BMU 2013)

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV
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Kunst-, LandArt-, Theateraktionen

= Mill am Ufer
- Reinigt euer Fluss- oder Bachufer von Miill.
- Sammelt und verarbeitet den Miill (Recycling und Upcycling)!

Gestaltet Plastiken/Skulpturen zum Thema. Macht Vorschlage zur Millvermeidung, bezieht auch
diese unbedingt mit in die Aktion ein.

= Theaterstiick

- Schreibt ein kleines Theaterstiick und prasentiert es zum Schul- oder Stadtfest (z.B. wie ein
Fischotter seine Umgebung erlebt, wenn er mitbekommt, dass am Ortsrand sein Bach verbaut
wird, wie eine Jugendgruppe Umweltsiinder bekampft, usw.)

= Gedichte und Poetry-Slam
- Findet heraus, ob es schon Gedichte tiber den Fluss in eurer Ndhe gibt.
- Sammelt diese Wassergedichte, libt diese ein und prasentiert sie in Form einer Lesung.

- Oder dichtet und schreibt selbst ein Gedicht!

= Wassermuseum

- Gestaltet ein Wassermuseum, indem ihr unterschiedlichste Wasserproben in kleinen Glaschen
sammelt und diese beschriftet.

1. Leitungs-, Regen-, Wasch-, Spiil-, Badewannen-, Koch-, Pflitzen-, Kiihlwasser, Tranen,
Spucke, usw. oder

2. Nehmt Proben eures Flusses an unterschiedlichen Standorten von der Quelle bis zur
Mindung und prasentiert diese.

- Zeigt damit, wo Wasser Uberall vorkommt und wie wichtig es fir alle ist.

= Fotografieren

- Sucht Stellen am Fluss, die euch besonders oder gar nicht gefallen, die aus 6kologischer Sicht
wertvoll oder unattraktiv sind, fotografiert diese und erarbeitet Projekte und Vorschlage, wie
man verbaute Stellen renaturieren kann.

- Fotos von naturnahen Fluss-/Bachabschnitten kdnnen helfen, Zukunftsvisionen zu erarbeiten
und darzustellen

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV
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Beispiel fiir ein Rollenspiel

Rollenspiel/ Talk Show

(Quelle: Agrar Koordination; KonsUMWELT Bildungsmappe I: Verantwortungsvoller Konsum: Wir kénnen auch
anders! http://www.qgoing-green.info/materialien/; www.agrarkoordination.de Zugriff am 19.12.2017))

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV
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Petitionen und Unterschriftensammlungen

Mit einer 6ffentlichen Petition konnt ihr ein konkretes Anliegen einem groRen Publikum bekannt
machen und erhaltet Gelegenheit, hierflir Menschen, die es unterstiitzen bzw. mitzeichnen, zu
erreichen.

= Der Titel ist das erste, was andere von der Petition sehen. Er sollte klar sagen, was eure
Forderung ist und er sollte neugierig machen. Ohne guten Titel bleibt das wichtigste Anliegen
unbeachtet.

= Der Petitionstext soll das Problem verdeutlichen und warum JETZT gehandelt werden muss: dazu
eine konkrete Forderung formulieren.

® |hr solltet erklaren, warum euch diese Forderung wichtig ist und warum andere Menschen diese
Petition unterstitzen sollen! Und ihr solltet die Chancen betonen: Welche positive Wendung
kann die Situation nehmen, wenn der Forderung nachgekommen wird?

= Ein Bild kann das Anliegen greifbar machen, Aufmerksamkeit wecken und Menschen zum
Mitmachen bewegen. Menschen denken in Bildern und verbreiten sie gern weiter.

(Quelle: www.openpetition.de Zugriff am 19.12.2017))

Eine Petition kann online und mittels Unterschriftbégen unterzeichnet werden.

Beispiele fiir bereits erfolgreich gestartete Aktionen und Petitionen

Emailaktion fiir Meeresschutz mit Hannes Jaenicke

Fordern Sie die Bundeskanzlerin Angela Merkel auf, die Plastikflut und ihre Folgen endlich konsequent
zu bekampfen!

Kein Ort auf der Welt wird so zugem{illt wie unsere Meere. 2050 schwimmen dort voraussichtlich mehr
Plastikteile als Fische. Das wollen und kénnen wir nicht akzeptieren! Deshalb fordern wir gemeinsam mit
Hannes Jaenicke unsere Bundeskanzlerin Angela Merkel auf, endlich etwas gegen die Vermiillung der
Meere zu unternehmen! 70 Prozent des Abfalls, der durch unsere Ozeane schwimmt, besteht aus
Plastik. Ganze Millteppiche von der GroRe Mitteleuropas treiben an der Oberfldche.

https://www.duh.de/projekte/e-mail-aktion-fuer-meeresschutz/

Niedersachsisches Ministerium fiir Umwelt, Energie und Klimaschutz:
,Kein Miill ins Meer“-Postkartenaktion

Auch in den diesjdhrigen Sommerferien setzte das Niedersachsische Ministerium fir Umwelt, Energie
und Klimaschutz die Postkartenaktion ,Kein Miill ins Meer!" fort. In allen Einrichtungen des
Nationalparks Niedersachsisches Wattenmeer liegen kostenlose Karten aus, auf denen Feriengaste und
Einheimische GriilRe verschicken kdnnen, die zum Verzicht auf Plastiktiiten und -verpackungen
auffordern.

https://www.umwelt.niedersachsen.de/themen/wasser/meer kueste/kein-muell-ins-meer/kein-muell-
ins-meer-117146.html
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Offentliche Aktion zur Umsetzung des Weltaktionsprogramms Bildung fiir Nachhaltige Entwicklung in
Niedersachsen (17.08.17)

Unter dem Motto , Entwicklungsland Niedersachsen — Andere Bildung fiir eine andere Welt“ méchten
wir als Eine-Welt-Promotor*innen des Verband Entwicklungspolitik Niedersachsen e.V. (VEN)
gemeinsam eine Comiczeichnung entwickeln. Da Du / Sie im Bildungsbereich tatig bist / sind, sind auch
Deine / Ihre Ideen fiir den Comic gefragt: Wie kann das N-Weltaktionsprogramm Bildung fiir Nachhaltige
Entwicklung (BNE) in Niedersachsen umgesetzt werden? Wie geschieht dies bereits und was brauchen
wir noch? Wir moéchten mit unserer Aktion die vielfaltige (auBerschulische) Bildungslandschaft in
Niedersachsen zeigen. Es gibt viele gute zivilgesellschaftliche Ansatze fir eine zukunftsweisende Bildung
- dartber wollen wir Thnen / Euch und spater mit den Abgeordneten ins Gesprach kommen: Was kann
das Land Niedersachsen tun, um einerseits die Rahmenbedingungen fiir dieses Engagement zu starken
und andererseits Inhalte und Prinzipien einer BNE auch im formalen Bildungssystem zu verankern.

ENTWICKLUNGSLAND NIEDERSACHSEN
ANDERE BILDUNG FUR EINE ANDERE WELT!

-COMIC-AKTION -
‘ '!&Ng IDEEN SIND cer%cn

EINE AKTION ZUR UMSETZUNG DES WELTAKTIONSPROGRAMMS k“»?imn >
BilDUNG.FUR-NACHHALTIGE ENTWICKLUNG IN NiEDERSACHSEN AT VO e MR TR AiE
e ERAND ONTWAC G IVCAROLIT RIRTORSACNGIN | Y Q\ ‘vt evtetthals WANND 3. AUCUSTIOY;, 11‘“’UHK

(http://ven-nds.de/258-veranstaltungen-start/1894-15-06-17-oeffentliche-aktion-zur-umsetzung-des-
weltaktionsprogramms-bne Zugriff am 19.12.2017)
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Mit anderen ins Gesprach kommen: Philip Ehrhorn

Durch die intensive Recherche zum Thema Mikroplastik und Vermillung der Gewasser stieRen wir
auf The Great Bubble Barrier. Diese ,, Luftblasen-Schranken” sollen in Fliissen installiert werden, um
Plastikmll nach oben zu spiilen. Der Miill wird dabei sichtbar und greifbar. Im November 2017
startete die Testversion in der lJssel. Mitbegriinder und -erfinder ist Philip Ehrhorn. Genauere
Information sind auf www.thegreatbubblebarrier.com zu finden. AuBerdem erklart Philip Ehrhorn in
einem Interview auf dem Blog www.riverlinks.de wie er zu dem Projekt gekommen ist und gibt Tipps,
wie man selber aktiv werden kann.

o OCS'Q _
THE GREAT BUBBLE BARRIER

Too much of the waste that our society produces ends up in the water, where it damages marine

) and human life. Sea turtles and fish get caught up in plastic,ships are obstructed in their paths,
and microplastics form a health hazard for the smallest to the largest organisms. This problem
is recognised more and more, by both the general public, municipalities, government and the
European Union.

(=) Info@thegreatbubblebarrier.com We believe plastic waste can be caught before it reaches the oceans. The
o @Bubble__Barrier current solutions that stop waste in the rivers have two major drawbacks;
o The Great Bubble Barrier they block ship traffic and/or hinder fish movement. We searched for an

elegant solution that blocks waste in the river, but also allows the passage
of fish and ships. And we arrived at a very simple idea; a barrier of bubbles.

FIGURE 1

By placing two bubble barriers (or air screens) diagonally, we block plastics
from moving downstream, and make clever use of the current of the river
to direct the waste to the banks (Figure 1). We create a bubble barrier by
pumping air through a tube with holes, placed on the bottom of the river. The
upward current that the bubbles generate brings the waste to the surface,
and the turbulence stops the waste from flowing downstream (Figure 2).

The waste gathers on the side of theriver,whereitcan easily be collected with
for example a conveyor belt. The fish slalom allows fish to pass the barrier
unobstructed. Our system also brings aeration to the water, increasing
oxygen levels and improving the health of the ecosystem. With these aspects

) i Sl chlom st i e il i the Great Bubble Barrier meets all the important conditions: it barely hinders
waste by smart use of the current (white ship traffic, fish movement and the natural workings of the delta.
arrows). The Great Bubble Barrier offers a solution for different problem-owners: we
O can help governments meet changing regulation on waste management in
waterways, but also help cities fight plastic problems in their waters, and
(@] help regional water authorities to save on their cleanups after high water.
o FIGURE 2 The factthatThe GreatBubble Barrieris basedon existingtechnology (its used

to block oil spills or to stop salt-water intrusion) makes it easily applicable.
Moreover, the best thing is: The Great Bubble Barrier can be applied from the
largest rivers to the smallest canals. The visual attractiveness of the bubble
barrier makes it easy to attract spectators and increase awareness about
the problems posed by the plastic soup.

Our goal is to realise the Great Bubble Barrier at smart locations, to stop
as much plastic as possible in its way to the oceans. July 1st 2016, The
Great Bubble Barrier won the first prize in the Plastic Free Rivers Makathon
organised by PWN and Rijkswaterstaat. This means that we are currently
realising a pilot in the river IJssel in the Netherlands, a very exciting step.

This is a schematic side view of the
Great:Bubble:Banrieri Theupward«currant While preparing for this pilot, we've found that we are not the only ones
o pushes was.te iNEhes Wt Brce Srs toeha believing in this solution for the plastic problem. Recently, the three co-
surface, while the turbulence blocks the 2
waste from moving downstream. founders of this idea have been listed in the ‘DJ100 2017, the list of the 100
Dutch most sustainable young frontrunners. Additionally, the idea was
awarded with the public award and the second Industry award by the jury of
experts of the Our Oceans Challenge, a sustainable innovation competition
) o organised by a collective from the offshore industry. This kind of support
is of major importance for the deployment of the Great Bubble Barrier, to
reduce the plastic pollution in both rivers and oceans.

Anne Marieke Eveleens Updates about this pilot and further information about the Great Bubble
Francis Zoet Barrier can be found on our Facebook page and website:
Saskia Studer www.thegreatbubblebarrier.com.
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Kampagnen griinden - Campaigning

»Alone, you go faster. Together, we go further” — Alleine gehst du schneller, gemeinsam gehen wir
weiter.

Ihr habt nun viele Aktionen kennen gelernt, um auf wichtige und kritische Themen aufmerksam zu
machen. Dabei fallt immer wieder auf, gemeinsam sind wir stark. Also gilt es, Gleichgesinnte zu finden.
Um politische, wirtschaftliche oder andere Ideen durchsetzen zu kénnen, eignet sich auch die Griindung
einer Kampagne. Doch wie funktioniert das? Voran einer Kampagnengriindung geht meist ein Problem,
welches gel6st werden soll. Dazu sollte man wissen:

- Kampagnen haben ein inhaltlich eingegrenztes Thema und sind zeitlich begrenzt

- Kampagnen beinhalten den geplanten Einsatz verschiedener MaBnahmen und Aktionen
(Workshops, Projekttage, Ausstellungen, Infostande, StraRenfeste, u.a.) sowie verschiedene
Formen der Offentlichkeitsarbeit (Flyer/Filmspots/Bildungsmaterialien, u.a.)

- Jedes Thema eignet sich zum Griinden einer Kampagne!
Wie bereitet man eine Kampagne vor?

= Griindet ein Team, findet Leute, die zuverldssig und motiviert mitmachen mochten!
= Formuliert euer Problem (Ist-Zustand) und euer Ziel (Soll-Zustand).

» Uberlegt euch, wen ihr ansprechen méchtet (Zielgruppe/n: Kinder, Jugendliche, Erwachsene oder
Senioren, Medien, Politik, Geschifte. o0.a.). Diese Uberlegungen sind wichtig, um spater eure
Botschaften und MalRnahmen zu planen.

= Formuliert eure Botschaften: was wollt ihr euren Zielgruppen klar machen (kurz und
einpragsam).

» Uberlegt euch eure Kapazititen (wieviel kdnnen aktiv dabei sein und wie viel Zeit kénnt ihr
aufwenden, wie lange soll die Kampagne laufen? Reichen eure Kompetenzen und Moglichkeiten
sowie die personellen und finanziellen Ressourcen?).

» (Uberlegt euch eure MaBnahmen (Flyer verteilen, Radiospots oder Plakatieren, Schulvortrigen
oder Onlinepetitionen Kreideaktionen, Infostande, Artikel in der Lokalzeitung, Artikel auf der
eigenen Homepage und Infos auf ihren Gruppen Profilen in Facebook, Twitter, Instagram, Blog,
Infomappe, Unterschriftenliste, Protestbrief/-mail) und legt euren ,MaRnahmenkatalog” fest.

= Teilt Aufgabengebiete zu, plant die einzelnen MalRnahmen, legt Verantwortlichkeiten fest und
Uberlegt, was ihr dafilir (Materialien usw.) braucht.

= Macht einen genauen Zeitplan, setzt Deadlines und liberlegt, wie ihr kommuniziert und wann ihr
euch trefft.

= Stellt ggf. einen Finanzplan auf (Was kostet es und woher kommt das Geld: Sponsoren,
Spenden?).

= Gebt der Gruppe/Initiative einen Namen (Initiative XY fur...).

» (berlegt, ob ein Internet-Auftritt — Homepage oder Profil in einem Social Network — fiir die
Kampagne sinnvoll ist (Fotos und Berichte von Aktionen posten, Informieren von Interessierten).

Hintergrundmaterial | Lehrmaterial Phase IV



17 | River Links — 4x4 Flussverbindungen @ DeutscheUmwelthilfe

= Kampagnenende — und nun: Auswertung, ob die Ziele erreicht wurde: was hat gut geklappt, was
nicht, denen Danke sagen, die mitgemacht haben!

Tipps am Ende...

Denkt daran, dass eine Kampagne gar nicht gut und vorausdenkend genug geplant werden kann.
Lieber eine Woche mehr organisiert als ein vorschneller Startschuss!

Infostande und Aktionen auf 6ffentlichen Platzen rechtzeitig anmelden.

(Quelle: www.kreativisten.orq (Plattform fiir kreativen Aktionismus)

Beispiel fiir eine aktuelle Kampagne: Global Education Week 2017

Global Education Week 2017: Meine Welt, Deine Welt — Bewusster Konsum fiir nachhaltige Entwicklung

2. Die europaweite Aktionswoche zum Globalen Lernen, die "Global Education Week"
_-'f_f:;"' (GEW), fand in 2017 vom 18. bis 26. November unter dem Motto "Meine Welt, Deine
Global Welt — Bewusster Konsum fiir nachhaltige Entwicklung” statt. Der World University
s Service (WUS) koordiniert die Aktivitaten in Deutschland und Iadt NROen, Schulen,
Uca‘blon Universitaten, staatliche Institutionen, lokale und regionale Initiativen etc. dazu ein,
Week eine Veranstaltung (Workshops, Ausstellungen, Filme, Projekttage...) zu organisieren
und in den Rahmen der Aktionswoche zu stellen.

(Quelle: http.//www.qlobaleslernen.de/de/aktionen/kampagnen Zugriff am 19.12.2017)

Unter http://www.globaleslernen.de/de/aktionen/kampagnen findet ihr eine Aufstellung —
Uberwiegend mehrjahriger — internationaler, bundesweiter und regionaler Kampagnen und Aktionen zu
Themen Globalen Lernens.

Finanzierung
Crowdfunding
(von englisch: crowd fiir ,(Menschen-)Menge’, und funding fiir ,Finanzierung’)

Crowdfunding ist eine Art der Gruppenfinanzierung. Mit dieser Methode der Geldbeschaffung lassen
sich Projekte, Produkte, Kampagnengriindung und viele andere Ideen mit Eigenkapital versorgen. Die
Kapitalgeber sind eine Vielzahl von Personen —in der Regel Internetnutzer, da zum Crowdfunding meist
im World Wide Web aufgerufen wird. In Hannover setzt sich zum Beispiel die Plattform
Hannovermachen fir die Umsetzung neuer Ideen ein.

,Unser Ziel ist, die Umsetzung von Ideen zu erméglichen, die ohne eine finanzielle Unterstiitzung oder die
Bereitstellung von Ressourcen aus der Crowd nicht realisierbar wéiren. HannoverMachen unterstiitzt
damit den Erfolg von Bilirgerengagement, also auch deins” (https://www.hannovermachen.de/ Zugriff
am 19.12.2017).
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Kooperationen

Vielleicht gelingt es, Firmen und Sponsorinnen und Sponsoren zur Unterstitzung und Verbreitung des
Themas zu gewinnen. Soll zum Beispiel zum Thema Mikroplastik eine Idee gestartet werden, kdnnen
Naturkosmetikfirmen, welche auf Mikroplastik in ihren Produkten verzichten, angeschrieben werden.
Diese haben Material und niitzliches Wissen zur Herstellung Mikroplastik-freier Produkte.

Auch durch die Bewohnerinnen und Bewohner der eigenen Stadt oder des eigenen Dorfes kénnen viele
Informationen gewonnen werden. Mithilfe ihres Wissens kann man ganz einfach herausfinden, wie z.B.
ein Fluss friiher einmal verlief, wofiir er genutzt wurde und welche Lebewesen in ihm gewohnt haben.

Gemeinsame und generationeniibergreifende Arbeit kann fiir eine nachhaltige Entwicklung sowie
adressatengerechte Informationsvermittlung sehr hilfreich sein.

Weiteres Material und Informationen:

http://www.riverlinks.de/material/

http://www.trashbusters.de/bestellen/

www.guppyfriend.com

www.thegreatbubblebarrier.com

www.duh.de

www.hannovermachen.de

Neue Medien als Mittel des Netzwerkens und der (kreativen) Mitsprache: der
River Links-Blog

Auf dem River links-Blog berichten die Schiilerinnen und Schiiler Gber ihre Klasse, ihre Erlebnisse und
das Gelernte im Projekt. Dahinter stecken zwei Ideen: Vernetzung und Offentlichkeitsarbeit. Die
Vernetzung hilft, dass kleine Gruppen und Aktionen als Teil einer gréReren Bewegung wahrgenommen
werden — und sich auch so fiihlen. Offentlichkeitsarbeit hilft, die Aufmerksamkeit von Menschen zu
gewinnen, vielleicht sogar ihre Unterstitzung. Ziel der Arbeit mit dem Blog ist es, wichtige technische
Fahigkeiten im Umgang mit Online-Netzwerken und einige Grundlagen der Offentlichkeitsarbeit zu
vermitteln.

Aus padagogischer Sicht kommt ein weiterer Aspekt hinzu: Der Blog dient als eine Art kollektives
Lerntagebuch. Fir die Berichte iber die Projekttage sollte in der Klasse diskutiert werden:

= Was waren wichtige Erkenntnisse, was haben wir Neues gelernt?
= Was hat besonders viel Spall gemacht, was fanden wir nicht so gut?

= Was fir eine Schlussfolgerung ziehen wir aus dem Thema, welche Botschaft, Forderung oder
welchen Wunsch mdchten wir den anderen Klassen/der Offentlichkeit mitteilen?
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Die Berichte Uber die Projekttage sind verbindliche Beitrdge, da sie der Reflexion und Evaluation
dienen. Wir unterstitzen die Arbeit mit dem Blog durch eine Einfiihrung und geben zudem
Hinweise, wie auch Ergebnisse aus dem Unterricht fiir den Blog aufbereitet werden kénnen, um
diesen im Projekt kontinuierlich als Lernumgebung fiir die Online-Kommunikation zu nutzen.

Flr Fragen steht das ,River Links“~-Team der DUH gern zur Verfligung.

Kontakt

Astrid Holzer | Projektmanagerin Naturschutz

Deutsche Umwelthilfe e.V. | Bundesgeschaftsstelle Berlin |Hackescher Markt 4 |10178 Berlin
Telefon: +49 511 390805 14 | Telefax: +49 511 390805 19 | Mobil: +49 15 505 4898

E-Mail: hoelzer@duh.de | www.duh.de

Ines Wittig | Projektmanagerin Naturschutz

Deutsche Umwelthilfe e.V. | Geschaftsstelle Kéthen | Poststr. 7 | 06366 Kothen
Telefon: +49 3496 210007 | Telefax: +49 3496 210008 | Mobil: +49 160 532 1056
E-Mail: wittig@duh.de | www.duh.de

Ulrich Stocker | Leiter Naturschutz

Deutsche Umwelthilfe e.V. | Bundesgeschaftsstelle Berlin |Hackescher Markt 4 |10178 Berlin
Telefon: +49 302400867 13 |Telefax: +49 302400867 19

E-Mail: stoecker@duh.de | www.duh.de

Bildnachweis: Titel: Silvio Heidler (Fischotter 0., Moorfrosch o.r.), Patricia Liitgebiiter (0.m., Silberreiher u.r.),
Marianne Liitgebliter (Plattbauchlibelle u.l.), Astrid Hélzer (u.m.)
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